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27 18’ Frar, 1962
Imhallef:—

Onor, Dr. T. Gouder, LL.D.
Onor. Walter Salomone ne.
versis
Joseph Cassar ne.

“Trade Mark” — Registrazzjonl — Protezzjoni tal-
Proprijetai Industrijali — Art. 90 u 91 tal-Ordinanza XI
tal-1899,

Meta wielled ikun legittimament ghamel usu minn markju
distintiv fil-bejgh tal-merét tieghu, hu ghandu d-drift I
juzah eskluzivament, u kwindi bV jémpepdizzi I haddiehor
jaghmel ubu mill-istess markju, jew fimitehulyu bmod I
fkun jista® jgib konfuzfoni befn il-merét spuciiata tant il-
markju u l-tehor. Liema dritt perd jsehk in rigward ghail-
meréi ta’ dak il-generu jeyw xorta M ghalihom wiehed fkun
gieghed juta dek il-markfu, jew U fkunu jidhlu fil-kum-
mereé tieghu maghruf bdak il-markju. Ma hemmz bionn
tl-prova li fil-falt xi kumpraturi gew ingannati bil-markiju
imitat, imma hijg bizZejjed itmitazzjoni 1 tHsta’ tinganna
lll-konsumatur ta’ diligenzq ordinaria.

Jekk il-markju I-iehor ikun tali 1 jista’ jinganng d'dan il-mod
lill-konsumatur, dak U kien juie I-ewwel markju ghandu d-
dritt jopponi r-rejistrazzfoni tal-markju l-lehor ghall-
finifiet tal-protezzjoni tal-proprijetd indusirijail.

II-Qorti:— Rat l.att ta¢-¢itazzjoni li bih lattur no-
mine, wara li ppremetta illi d-dittn konvenuta talbet ir-
registrazzjoni f'Malta tal-kliem *Cepage San Martino”
bhala “trade mark” ghall- imbejjed prodotti u mibjugha
minnha, kif jirrizulta mill-avviz publikat fil-Gazzetta tal-
Gvern tal-4 ta’ Marzu 1980; u illi d-ditta attriéi, Ad4-29 ta’
April 1980, ghamlet oppoiizzjoni ghat-talba b'att li vera
kopia tieghu giet prodotta bhala dokument “C” mal-istess
att tac¢-¢itazzjoni. u dan ghar-raguni illi r-registrazzjoni
tal.kliem *“Cepage San Martino”, kif riprodotti fl-imsemmi
avviz, tikkostitwixxi vjolazzjoni tat-“trade mark"” numru
1751 konsistenti fil-kelma “Martini”, kif riprodotta fid-do-
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kumenti markati bl-ittri *D" u “E" prodotti mal-istess att
tac-¢itazzjoni spettanti lill-istess ditta attriéi, v tkun kaw-
za ta’ konfuzjoni ma’ prodotti simili taghha mibjughin fis-
sug ta’ Malta; u illi d'n it-"'trade mark”™ kounsistenti fil-kel-
ma “Martini”” ghall-“appetisers”, vermouth, likuri, imbejjed
spumanti u xorb prodotti mid-ditta attric¢i giet registrata
lokalment k'effett mill-21 ta’ Awissu 1925, u ghadha ssehh
sal-lum, kif iirrizulta mid-dokumenti prodotti mal-istess att
ta' ¢itazzjoni; u illi d-ditta konvenuta, fil-25 ta’ Mejju 1960,
ipprezentat kontro-d'kjarazzjoni kontenenti r-ragunijiet
kontra l-imsemmija oppozizzjoni tad-ditta attriéi, li vera
kopja taghha giet prodotta bhala dokument “J” mal-istess
att ta’ ¢itazzjoni; talab illi tigi michuda t-taiba tad-ditta
konvenuta ghar-registrazzjoni tal-kliem “Cepage San Mar-
tino” bhala “trade mark” ghall-imbejjed prodotti mill-istess
ditta konvenuta. Bl-ispejjez;

Omissis;
Tikkunsidra;

Ilii }-fatti li pprecedew u taw lok ghal din il-kawza
huma dawn:— Id-ditta attri¢i ghandha registrata f'Malta
t-“trade mark” numrn 1751 konsistenti fil-kelma “Marti-
ni”, stampata b'tipi pjuttost kbar, ghall-“appetisers, ver-
mouth wine, liquors sparkling wines, wines and drinks’.
Din il-marka giet registrata fit-3 ta' Settembru 1934, b'effett
mill-21 ta’ Awissu 1935, f'isem id-ditta *“‘Martini e Rossi”
ta’ Torino; liema isem tbiddel f'dak ta’ “Societd Anonima
Martini e Rossi” fit-30 ta’ Guniu 1939, u r-registrazzjoni giet
rinnovata fil-21 ta’ Awissu 1953 (dok. fil-fol. 9, 10, 11, 12
u 13 tal-proc¢ess), Id-ditta konvenuta pprezentat applikaz-
zjoni lill-Koutrollur tal-Proprijetd Industrijali ghar-regis-
trazzioni ta’ “trade mark” konsistenti fil-keima ““Martino”
preceduta miz-zewg kelmiet, miktubin b'tipi izghar, “Cep.a-
ge San”, ghall-imbeijed prodotti u mibjughin mill-istess dit-
ta konvenuta; u din l-applikazzjoni giet publikata fil-Gaz-
zetta tal-Gvern tal-4 ta’ Marzu 1960 {numru 408} ghall-
fini tal-artikolu 90 tal-Ordinanza XI tal-1899 dwar il-Pro-
tezzioni tal-Proprijetd Industrijali (dok. fil-fol. 6 tal-pro-
dess);
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Fid-29 ta’ April 1960, i-attur nomine, konformement
ghal dak ii hemm mahsub fl.art. 91 tal-istess Ordinanza ¢i-
tata, ipprezenta fl-ufficéju tal-Kontrollur fug imsemmi att
ta’ oppotizzjoni ghar-registrazzjoni tal-imsemmija marka,
ghar-ragunijiet I sejrin j gu ndikati, jigifieri:— (1) il-gha-
liex ghal bosta snin id-ditta attri¢i ilha timporta u tbiegh
regolarment f'dawn il-Gzejjer imbejjed “Vermouth” taht I-
isem tad-ditta ““Martini e Rossi’; u difatti, it-“trade mark"
numru 1751, konsistenti fil-kelma ‘““Martini”, giet registrata
'Malta £1-21 ta’ Awissu 1925, u dik ir-registrazzjoni giet
rinnuvata fi-1939, u ghal darb’ohra f-1953; (2) il-ghaliex,
jekk tigi registrata l-marka li d.ditta konvenuta trid li tig1
registrata. din tkun tista’ tikkrea fis-sug konfuzjoni mal-
marka tad-ditta attr/é¢. u mal-prodotti tal-istess ditta ko-
perti minn dik il-marka, u ma’ marki ohra ta’ tikketti ‘Mar-.
tini e Rogsi” li huma registrati; (3) il-ghaliex ir-rasgomil-
Janza fil-widna tal-marka li d-ditta konvenuta trid tirregis-
tra ma' dawk tad-ditta attriéi hi tali li tikkostitwixxi dik ir-
rassomiljanza ingannevoli li probabilment iggib li meréi
Fil-marka tad-ditta konvenuta jigu msejha bl-istess isem
ta' dawk spacééjati taht il-marka tad-ditta attriéi; (4) il-
ghaliex ir-registrazzjoni tal-marka (“word mark”) tad-
ditta konvenuta tista’ taghti l-impressjoni lil sezzjoni kbira
ta' klijenti illi hi marka gd’da jew alternattiva li giet adot-
tata mid-ditta attriéi, u b'hekk din id-ditta titlef il.kum-
meré legittimu ta’ dik is-sezzjoni ta’ klijenti;

Fil-25 ta’ Mejju 1960, id-ditta konvenuta baghtet lill-
Kontrollur fug imsemmi l-kontro-dikjarazzjoni kontem-
plata fl-art. 91(2) tal-Ordinanza ¢itata, li biha ssottomettiet
illi d-ditta attri¢ci ma ghandhiex id-dritt taghmel oppoziz-
zjoni ghar-registrazzjoni tal-marka, ghar-ragunijiet hawn
taht indikatt jigifieri:— (1) ghaliex it-"trade mark “Mar-
tini” hi cempli¢ement kunjom stampat b'ittri kbar (“plain
black letters"), fil-waqt illi |-format (“set up”} tal-marka
tad-ditta konvenuta, kongistenti f'tikketta stampata f'éer-
ti kuluri, tikkontjeni I-kliem “Cepage San Martino”, li ma
tista' qatt tissuggerixxi l-idea ta’ kunjom, stampati f'man-
jiera partikulari u distintiva; (2) ghaliex il-marka tad-
ditta konvenuta ma tistghax tikkrea konfuzjoni fis-suq,
Lilli d-ditta attri¢i gieghda timporta u itha timporta “ver.
mouth wines” biss, fil-waqt li 1-marka tad-ditta konvenuta
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tirriferixxi biss ghal imbejjed prodotti lokalment; (3) gha-
liex hu ovvju illi l-allegata rassomiljanza fonetika taz-zewg
marki hi hekk debboli li tipprekludi l-possibkilta ta’ kon-
fuzjoni; difatti. il-marka tad-ditta konvenuta hi twila, billi
hi maghmula minn tliet kelmiet, u l-unika wahda minnhom,
li ghandha r-rassomiljanza fonetika mal-kelma “Martini",
jigifieri l-kelma “Martino”, ghandha tigi rigwardata fil-
kontest taghha; inveru fil-marka tad-ditta konvenuta l-
kelma “Martino” ma ghandhiex sens jekk ma’ tigix moqrija
flimkien mal-kelma preéedenti “San”; inoltre, il-fatt 1 1-
lingwa taljana hi konoxxuta hafna f’dawn il-Gzejjer ikom-
pli jimpedixxi l-possibbiltd ta’ ngann;

Konformement ghal dak li hemm preskritt fl-art. 91(3)
tal-Ordinanza ¢itata, id-ditta attrici pprezentat l-odjerna
itazzjoni, §i kiha qeghdha titlob U r-registrazzjoni tal-im-
semmija marka tad-ditta konvenuta ma tigix milqugha;

Tikkunsidra;

Tl r-regoli li wiehed ghandu jsegwi fil-materja, jigi-
fieri protezzjoni ta’ markju ta’ fabbrika, u f'dik formanti I-
oggrett tal-istanza odjerna, huma prin¢ipalment dawn:—

1. Meta wiehed ikun legittimament ghamel uzu minn
markju distintiv fil-bejgh tal-meréi tieghu, hu ghandu d-
dritt 1i jutah eskluzivament; kwindi li jimpedixxi li hadd
iehor jaghmel uzu mill-istess markju, jew jimitahulu b’mod
li jkun jista' jgib konfuzjoni bejn il-meréi spacéjata taht
il-markju u l-iehor;

2. Dan. naturalment, in rigward biss tal-merci ta’
dak il-generu jew xorta li ghalihom wiched ikun gieghed
juza il-marka, jew li jkunu j'dhlu fil-kummeré¢ tieghu magh-
ruf b’dik il-marka, jigifieri I-kummer¢ li l-marka tfahhar.
Skond illigi taghna, fug imsemmija ghall-finijiet tar.re-
&istrazzjoni tal-markju ta’' fabbrika, dan ghandu jkun ghal
oggett partikulari jew ghal klassi partikulari ta’ oggetti;

7. F'kaz ts' violazzioni ta’ dan id-dritt eskluziv, jigi-
fieri f’kaz ta’ kontraffazzjoni tal-markju, li tikkomprendi r-
ri-produzzjoni identika u l-imitazzjonijiet li jkunu jistghu
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Jjingannaw il-kumpraturi dwar l-origini tal-prodott, l-inten-
zjoni tal-kontraffattur ma ghandha l-ebda mportanza; jigi-
fieri, il-vjolazzjoni tigi repressa indipendentement mill-fatt
Jjekk min ikkommettiha kienx animat minn skop li jinganna
jew Kkienx ipprodeda b'injoranza jew sbadatagini, jew ma-
gari onestament, b'malintis. L-intenzjoni tal-kontravventur
tittiehed in konsiderazzjoni ghall-miZura tal-penali f'azzjo-
ni ghal kollox distinta minn l-odjerna;

4. Trattandosi ta’ markju registrat, il-vjolazzjoni trid
tkun tal-marka li thkun giet effettivament registrata; u
meta wiehed jigi biex jikkunsidra jekk kienx hemm fil-fatt
vjolazzjoni, ghandu jara jekk giex vjolat dak il-partikular
li hu essenzjali fil-marka registrata;

5. Ma hemmx bzonn tal-prova li kumpraturi gew fil-
fatt ingannat!; ma hemmx bZonn ta’ éertezza li jigu ngan-
nati; tibbasta l-probabktiltd ragjonevoli li jigu ngannati;

6. L-imitazzjoni ta' marka ta’ fabbrika l tista’ tin-
ganna lill-kumpratur dwar l-origini tal-prodott hi dik li
tista' facilment iggieghlu jizkalja u jhawwad prodott ta’
marka mal-prodott ta’ marka ohra; u ghandu jigi ritenut
i dan l-iztall jsta’ jigi facilment mehud mets wiehed ikol-
lu jaghmel attenzjoni akbar minn dik i ordinarjament hi
mistennija biex jiddistingwi marka minn ohra, jigifieri me-
ta jista’ jigi ngannat ix.xerrej ordinarju li jixtri bil-kawte-
la ordinarja;

7. Dan ix-xerrej ordinarju éertament mhux id-det-
taljatur, imma dak li finalment jixtri l-oggett. il-konsuma-
tur ta’ ntelligenza ordinaria, jigifieri mhux I-iklah u l-idjo-
ta, u langas dak ta’ ntellifenza superjuri; u langas ma
ghandu wiched jassumi li dan ix-gerre] ta' ntelligenza nor-
mali jaghmel ezami akkurat u ntelligenti tal-marka qabel
ma jiddecidi jixtri l-oggett;

8. Ma hemmx tzorn li r-rassomiljanza tkun tali li
wiehied ma jkunx jista’ faéilment jara differenza meta z-
zewg markji jkunu hdein xulxin. Fl-apprezzament tal-pos-
sikb'lta tal-ingann ghandu jittiehed kont ta’ kif wiehed jif-
takar il-marka; ghaliex jissuééiedi ordinarjament li x-xer-
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rej ma jkollux iZz-zewg marki hdejn xulxin meta jkun qie-
ghed jixtri l-oggett. L-idea li thalli I-marka fil-menti tal-
kumpratur ghandha mportanza kbira;

9. Billi l-marka hi haga wahda l-elementi kollha li jik-
komponuha ghandhom jigu kunsidrati flimkien bhala haga
wakda, dawk l-elementj kollha, u ghandu jigi kunsidrat kif
dawk l-elementi gew pogguti flimkien, u prinéipalment
ghandu jigi kunsidrat i-element essenzjali jew predominan-
ti; il-ghaliex jekk marka jkollha xi partijiet, jew anki haf-
na, minn tal-ohra, u ntant tkun differenti l-impressjoni li
jhalli l-element essenzjali jew predominanti, allura ma
jkunx hemm dik ir-rassomiijanza li tikkostitwixxi vjolaz-
zjoni; jekk, ghall-kuntrarju, ikunu differenti xi elementi,
anki hafna minnhom, imma b’dan kollu tibga’ fil-menti r-
rassomiljanza tal-element ecsenzjali predominanti, ikun
hemm vjolazzjoni. Ghandha wkoll tittiehed in konsideraz-
zjoni l-memorja imperfetta tax-xerrej ordinarju;

10. Il-vjolazzjoni ta’ marka tista’ wkoll tkun fl-imi-
tazzjoni tal-apparenza generali taghha. Jista' jigri, meta
l-marka tkun ta’ natura komposta, illi, ghalkemm l-ebda
parti ma tkun giet imitata izda l-kombinazzjoni tad-diver-
i elementi tkun f'manjiera li twassal ghall-probabbilita
ragjonevoli li tinganna;

11. Ikun hemm ukell vjolazzjoni ta’ *trade mark”
meta, ghalkemm ma tigix imitata t-“trade mark” proprija,
izda jkun gie kopjat 1-“ensemble” li jipprodutilha l-appa-
renza generali voluta — dak li I-Inglizi jsejhu “get up”;

12. Izda tibga' l-vjolazzjoni anki meta dan il-“get up”
ikun differenti, meta jkun hemm il-probabbilitd ragjonevoli
ta' ngann minhabba xi raguni ohra;

13. Jekk il-meréi tkun hadet fis-sug l-isem taghha
minn xi marka partikulari. l-uzu da parti ta’ hadd iehor ta’
xi marka li tkun tista’ ggieghel lill-meréi tieghu tiehu I-
istess isem, ghandu jigi kunsidrat bhala vjolazzjoni tal-
ewwe] marks;

14. Ir-rascomilianza ghandha tigi kunsidrata mhux
biss b'riferenza ghall-ghajn, imma anki b'riferenza ghall-
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widna; u in rigward ta’ dan ghandu jittiehed in kongideraz-
#joni l-effett tal-pronunzja mhux de)jem tajba, spiss negli-
genti, mhux kiss tax-xerrej, imma anki tal-bejjiegh;

Tikkunsidra;

Illi fil-kaz prezenti l-markju tad-ditta attriéi hu ghal
“appetisers, vermouth wine, liquors, sparkling wines, wines
and drinks” (fol. 9}, u dak li d-ditta konvenuta trid tirre-
gistra hu ghal imbid, u kwindi ghall-istess xorta jew klassi
ta' oggetti;

Ili l-markju tad-ditta attriéi jikkonsisti fil-kelma
“Martini” b'tipi kbar. Dak li d-ditta konvenuta trid tirre-
gistra jikkonsisti fil-kelma “Martino” b'tipi kbar preéeduta
mill-kliem “Cepage San’ b’tipi Zghar u ta’ ghamla diversa,
disposti b’'mod li l-ewwel kelma geghedha aktar il-fuq mill.
kelma predominanti '“Martino”, u t-tieni, il-kelma “San",
geghdha taht l-ewwel, bejn il-linja superjuri u dik infer-
juri tal-kelma predominanti “Martino”, u mdahhla in parti
go din il-kelma billi l-ittra “n’ qeghdha mdahhla go l-ewwel
parti ta' din il-kelma “Martino”. Il-partikular essenzjali,
dominanti, fil-markju tad-ditta konvenuta hu kwindi 1-kel-
ma “Martino”’, kif il-partikular essenzjali, 1-uniku, fil-mar-
kju tad-ditta attriéi, hi l-kelma “Martini”;

Il-kliem “Martino” u “Martini” jixxiebhu hafna, u
hemm kwindi rassomiljanza tal-impressjoni li jhalli fil-
menti tal-kumpratur l-element essenzjali predorhinanti ta’
marka u tal-ohra; u anki fil-widna z.zewg kelmiet jistghu
facilment jigu konfuzi, speéijalment f’konversazzjonijiet te-
lefonidi, li skoid xi awturi ghandhom ukoll jittiehdu in kon-
siderazzjoni;

II-markju 1i d-ditta konvenuta trid tirregistra jista’
kwindi, bi probabbilta ragjonevoli igib konfuzjoni: jekk
mhux f'min hu letterat. £'min hu wisq diligenti u akkurat
fl-affarijiet tieghu, f'min hu fil-kummeré speé¢jalment tal-
oggett, éertament fix-xerrej ordinariju, fil-konsumatur ko-
muni ta’ diligenza u ta’ memorija ordinarja, li juza biss il-
kawteli ordinarii meta ikun gieghed jakkwista l-ofrgett,
tenut ukoll kont tal-effett tal-pronunzja ghal dak li jirrig-
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warda l-widna, u tal-fatt li xi mbid tad-ditta attriéi akkwis-
ta wkoll fis-suq l-isem tal-marka taghha;

Ghal dawn il-motivi;

Tiddeéidi adezivament ghall-istanza; bl-ispejjez.




