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IT-TIENI SEZZJONI — APPELLI KUMMERCJALL

20 ta' Junnar, 1964,
Imhalifin;

8. T. 0. Prof. Sir Amthony J. Mame, O.B.E, C.5tJ., QC.,
B.A., LL.D., President.

Onor. T. Gouder, LL.D.

Onor. A, V. Camilierl, B.Litt., LL.D.

Avukat Dottor Gerald Montanare Gauci ne.
versus
Joseph Cassar

F'dan il-kas d-diffrenzq befn i3-2ewy marki kienet tali H thalli
idea bidiejfed distinta bein marka u ohra, u allura jillef
ukoli hafna mill-imporianza tieghu J-elemeng foneliky.

Inoltri ma giexr pruvat ii konsumaturi gew imgargin biz-xebh
tat-sewd marki. Din il-konfuijoni effettiva éertament mhix
nedessaria i2da, meta tongos phalkemm i3-2ewg prodotii iku-
nu ilhom konkorrentement fis-sug ghal imien relativameni
twil, dan il-fatt #ista anki fittiehed bhala indizju tan-nuqqas
t21-kapacite tal-konfuijoni.

KONKORRENZA SLEALI

Il-Qorti:— Rat [-att taé-¢itazjoni quddiem il-Qort’ tal-
Kummeré¢ tal-Maesta Taghha r-Regina li bih l-attur “nomi-
ne’ — wara li ppremetta. li d-ditta attri¢i ilha imien twil
tipproduéi u tbiegh fis-suqg ta’ Malta xorb arjat u mhux
alkoliku (soft drinks) taht l-isem “Seven Up” jew “7 Up”,
tant illi mit-tlieta (3) ta’ Lulju, 1953, dal l-isem kien refis-
trat skond 1-Ordinanza dwar il-Protezzjoni tal-Proprjeta In.
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dustrijali (Kap. 48), — u li re¢entement i-konvenut beda
jipprodué: u jbiegh f’Malta luminata ta' l-istess generu bhal
dik tad-ditta attri¢i taht id-disinjazzjoni “Bubble Up”, -—
u li bl-uzu ta’ dak l-item u mhabba l-ahbarijiet, avvizi u
metodi ohra. kif ged tigi mibjugha l-luminata “Bubble Up",
il-konvenut ‘‘nomine” ged jikkaguna tahwid mal-isem legit-
timamen* uzat mid-ditta attridi, bi pregudizzju ghall-istess
ditta u jstghu jkomplu jgibu tahwid izjed il quddiem -
tadab l jigi dikjarat illi l-agir tal-konvenut nomine jikkos.
titwixxi konkorrenza sleali skond il-ligi; (2) il-konvenut
“nomine” jigi kkundannat jieqaf minnufih milli jaghmel uiu
fil-kummeré tieghu tal-imsemmi isem “Bubble Up” u Ii jid-
distruggi u/jew inehhi dana l-isem minn fuq il-merkanzija
tieghu minghajr dewmien; (3) minhabba l-uiu li ged jagh-
mel fil-kummeré tieghu tal-isem “Bubble Up”, 1-avvizi li qed
jippubblika l-ahbarijiet li ged ixerred. il-konvenut “nomine”
Jigi kkundannat ihallas bha'a penali dik is-somma i tigi
fiissata f'ammont ta’' mhux angas minn ghaxar liri u mhax
wktar minn hames mitt lira. Bl-ispejjez.

Rat in-nota ta’ l-eééezzjoni tal-konvenu® li hiha ssotio-
metta illi t-talba hija nfondata fi'-fatt u fid-dr’tt billi I-isem
“Bubble” mhux jikkaguna tahwid ma’ j-isem “Seven Up”
u ghalhekk ma hemm ebda konkorrenza sleali,

Rat id-dikjarazzjoni rispettiva tal-partijiet.

Rat is-sentenza moghtija mill-Qort: fuq indikats fl-
ghaxra (10} ta' Ottubru, 1963, li biha gew michuda t-lal-
biet ta' l-attur “nomine” minghajr taxxa ta' l-ispejjei, izda
hid-dritt tar-Registru phek-kariku ta’ I-attur “nomine™ —
wara li dik il-Qorti kkunsidrat:

Illj l~azjoni tal-attur hija naxxenti ml(ll-pretiia konkor-
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zenza sleali da parti tal-konvenut ‘“nomine” baZata fuq !-
artikoli rilevanti tas-Sub-titolu I1II ta'-Kodiéi tal-Kummer¢.

Ilti I-fatti li rrizultaw mxll-provx huma dawn: Id-ditta
attri¢i ilha tmien tipproduéi u tbiegh fis-suq ta’ Malta xorb
arja* u mhux alkoliku taht ]-isem “Seven Up” jew "7 Up"
iz fit-tlieta (3) ta' Lulju, 1953, :rregutnt dan l-isem a tenur
tal-Ordinanza {(Kap. 48) dwar il-Protezjoni tal-Proprjeta
Industrijali: dan ix-xorb hu spaétst mid-gitta Portanier,
konéessjonarja ta’' “Franchise” ghal Malta mid-ditte attriéi.
Minn éertu zmien ma jirrizultax sew meta, imma Zgur wara
-intreduzzjoni tas-“7 Up" f'Malta, id-ditta konvenuta, &oe
i-Bubble Up Corporation tat :l-“Franchise” tal- -prodotti
taghha, ¢ioce xorb arjat u mhux alkoliku, lid-ditta Marso-
vin rappresentata mill-konvenut.

Id-ditta konvenu‘a bdiet tispaééa l-prodotti taghha fi
flixken ta’ 10 fluid oz., mentri d-ditta attriéi kienet thiegh
ii-prodotti taghha fi flixken ta’ 7 fluid oz. Wara xi sena li
I-Bubble Up beda jinbiegh hawn Malta, id-ditta attrié¢i har-
get fuq is-suq lokali 1-fliexken ta’ 12 fluid oz. oss'ja King's
size.

Gew esibiti mill-attur tlett fliexken A1, B1, C1, l-ewwel
wiehed ta’ “T Up” T fluid oz., it-tieni “Bubble Up” ta’ 10
flu'd oz, it-tnejn mix‘rija mill-hwienet hawn Malta skond
kif a'lega l-attur, u t-tielet tal-“Bubble Up” kif jimbieghu
:-Amerika. L-attur esibixxa wkoll fliexkun iehor ta’ “Seven
Up’ ta’ 12 fluid oz. Il-konvenut fix-xhieda tieghu pprometta
11 jes'bixxi d-desinn tal-flixkun u possibilment il-kampjun
li d-ditta minnu rappresentata kienet baghtitlu u li esigiet
ii jkunu bhalu |-fliexken tieghu, La d-desinn u anqgas i}-kam-
pjun pero ma gew esibiti. '

Il-fliexken tad-ditta attriéi huma jew ta' 7 jew ta’' 12
fluid oz: ghandhom n-numru “7"” u l-kelma “Up"” immedia-
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tament warajh u tmiss mieghu mnghajr ebda ittra Kapi-
tali: dan in-numru u din i’-kelma qeghdin fuq sfond rettan.
golari ahmar mdawwar b'rigi bojjod: kif huwa bl-abjad 1-
istess Numru 7 u l-kelma “Up": big-sigla “7 Up” fuq sfond,
pero abjad, u b’'format wisq iZghar huwa ripetut fuq l-ghong
tal-i'xkun: taht hemm miktub il-kliem “you like it — it
likes you.” Fil-parti ta’ wara b’karattri pjuttost kbar hemm
elenkati d-diveral ingredienti i jiffurmaw Il-kontenut, Il-
fliexken huma ta’ kulur ahdar skur: ma hemmx tikketti tal-
karti ghaliex kollox huwa embossed.

Il-fliexkun *al-“Bubble Up"”, kif diga ntqal, huma ta' 10
fluid oz.. ghandhom il-kelma Bubble u taht il-kelmsa “Up”
bl-ahmar fuq sfond abjad, kompost minn tlett bubbles sov-
rapposti, b'ripetizzjoni tal-istess k'iem u disinn f'format
izghar fuq il-ghong tal-fliexken, u dan kollu huwa ripetut
fuq il-parti ta’ wara tal-flixkun: il-flixkun li skond l-attur
huwa tat-tip li jinsab fis-suq ta’ Malta. ghandu wkoll il-kliem
“Kiss of lemon — Kiss of lime”, u dan taht l-erba érieki li
hemm taht il-kliem Bubble Up. Fuq il-parti ta’ wara “a’ dan
:-flixkun, u tahkt l-erba érieki hemm ukoll elenkat il-kon-
tenut tal-flixkun, miktub b’kara‘’tri zghar, pero fl-istess or-
dni kif geghdin fuq il-fliexken tas-“7 Up" éioe ‘‘Carbonated
wa'er, Sugar, Ctric Acid, Sodium Citrate Flavour Derived
from Lemon and Lime ¢ila.” Il-fliexken li skond l-attur hu-
ma tat-tip )i jimbieghu l-Ameriks huma ftit differenti, ¢ice
fit idjeq, ma ghandhomx l-elenku ta’ l-ingredjenti. u é&-
¢rieki (li probabllment jirrappresentaw bubkles), huma
izghar u disposti b’'mod differenti, u angas ma. hemm il-
kliem “Kiss of lemon — Kiss of lime”, jl-parti ta' fuq tal.
ghonq hija kkusksjata b’'mod li ma tantx jirkaccja. Iz-zewg
fliexken tal-Bubble Up huma idjaq minn tas-Seven Up n
kemm kemm itwal: dak li huwa spacééjat Malta jersaq izjed
lejn tas-Seven Up minn dak li hu spaééjat l-Amerika.
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Edgar Portanier wiehed mis-sodji tad-Ditta Konéessjo-

narja tal-‘Franchise” tas-7 Up qal fix-xheda tieghu illi t-
travellers tieghu kienu jirrapportawlu illi xi pjazzisti tad-
Ditta konvenuta meta kienu joffru lil tal-hwienet il-Bubkle
Up kienu jghidulhom: “Dan hu s-“Seven Up” taghna”; Zied
jghid ukoll illi gatt ma rrapportawlhom illi xi hadd kien
ikkonfonda 1-Bubble Up mas-Seven Up, jew li xi waiters
servew Bubble Up meta gie mitlub li jservi Seven Up. Victor
Pirotta — Sa'esman tad-Ditta Portanier — xehed illi ghal
tlett darbiet sama lill-igtess saleman tad-ditta konvenuta,
fil-waqt li kien gieghed joffri 1-Bubble Up lil tal-hwienet
jghidilhom illj kellu I-istess ingredjenti tas-Seven Up. Xehed
ukoll illi meta nagas il-bejgh tas-Seven Up, u indaga, sar
jaf illi d-Ditta konvenuis kiene: geghda taghti tlett kaxxi
b'xejn ghal éertu ammont ta’ kaxxex mixtrija. Robert Nau.
A1 1i kien “sales supervisor” mad-Ditta konvenuta, xehed illi
meta kien g'eghed jintroduéi fis-suq ta’ Malta I-prodott
Bubble Up, lil min kien jistagsieh x'kien il-prodott, kien jir-
rispondieh li kien maghmul minn “lime and lemon” hhas-
“Seven Up” kif hemm m’ktub fuq il-fliexken. Joseph Schem-
bri impjegat mad-Ditta Portanier u jghin lil ommu f’ranut
tal-meréa xehed illi darba kien fil-hanut u gie tat-truck tal-
konvenut u b'indikazzjoni ghal Bubble Up li kellu fuq it-
truck gallu “Ara ghandna l-bubble up li hu seven up ohra;
ghal kull kaxxa li tiehu naghtuk kaxxa b'xejn”, u hu aééetts,
pero kien jaf li ma kienx gieghed jixtri “Seven Up" ghaliex
kien jinnegozzja f'din il-marka billi huwa jahdem ma’ Por-
tanier. Qal ukoll li meta kien imur bis-Seven Up ghand il-
klijenti kienu jghidulu “Ara hargitilkom Seven Up ohra.”
Antonio Giglio traveiler tad-Ditta Portanier xehed illi meta
darba kien in-N.A.A.F1. biex ibiegh is-Seven Up, l-ufitial
tan-N.A.A.F.I. qallu “ara issa hargitilkhom d'n” u wrieni
flixkun li l-ingredjent kienu l-istess u qallu: “Dn ser tfix-
kilkhom ghaliex il-flixkun huwa akbar.”
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Il-konvenut fi-ahharnett xehed li gatt ma qal lill-pjaz-

zisti tieghu, jew xi nkarigati ohra mill-bejgh, biex meta
jbieghu l-Bubble Up jghidu li kien Seven Up ohra. Anzi -
istruzzjonijiet t'eghu kienu li jghidu li 1-Bubble Up kienet
bibita differenti mis-Seven Up, ghaliex ghalkemm it-tnejn
kienu komposti minn lime and lemon, il-proporzjonijiet ivar.
jaw sensibilment minn wahda ghall-ohra.

Illi dwar dak li huwa punt ta' dritt, ma hemmx kwis-
tjoni fuq il-prin¢.pji enunéjati mill-attur fin-nota ta’ osser-
vazzjonijiet tieghu u l-gurisprudenza taghna hija diskreta-
ment konkordanti £'din il-materja.

Huwa risaput infatti u pacifiku illi:

(1) L-azzjoni konkorrenza sleali hija ndipendenti
minn dik ta' vjolazzjoni ta’ trade-mark kontemplata 1-Ordi-
nanza XI tal-1899, u ]-ewwel azjoni hija regolata minn prin-
pi¢ji u regoli aktar liberali mit-tieni wahda (Portelli-Axisa,
Kollez. Vol. XXVIII P. III pag. 1318).

{2) 1Illi ma hix permessa dik l-imitazzjoni 1i jkollha I-
potenzjalita li tinganna l-generalita tax-xerrejja li jixtru
prodotti ta' negozzjant meta jridu jixtru ta’ iehor (Colom-
bos vs. Lee — XXVII — P, III — p. 1057).

(3) Ma hemmx bzonn l-imitazzjoni perfetts ta’ trade.
mark, imma bizzejjed il-possibbilita tal-konfuzijoni (Far-
rugia vs. Bonnici, Kollez. Vol. XXXVII, P. III, p. 855, Page
vs. Tanti Bellotti, XIX — 1 — p. 80, Fleri vs. Barbara, App.
16.6.1930).

~ (4) . Anki jekk l-ismijiet ikunu differenti ikun hemm
kontraffazzjoni meta 1-merkanzija tippresentaha lill-pubbli-
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ku b’mod li tista tithallat ma’ l-ohra (Vella Zarb vs. Portelli
Kumm. 30.8.38).

Tibqa dejjem i-kwistjonl ta’ fatt jekk ghal baii tal-
prinéipju u gurisprudenza loka’i.u anki estera applikabbili
in materja jistax jinghad illi hemm konkorrenza sleali bl-
imitazzjoni tal-prodott tad-Ditta attriéi da parti tad-Ditta
konvenuta, b'mod illi wiehed jixtri “Bubble Up" bl-idea ii
kien gieghed jixtri “Seven Up".

IlsQorti wara li ezaminat-id-dokumenti esibili jigifieri
i-fliexken tas-Seven Up u tal-Bubble Up taghmel dawn il-
konsiderazzjonijiet:—

{1) Il-kliemm Bubble Up fonetikament P’ebda meod ma
jistghu jithaltu mal-kliem “Seven Up”.

(2) Grafikament ma hemm ebda somiljanza bejn in-
numru 7 bil-kelma “Up” immedjatament warajha, mal-kel-
ma “Bubble' bil-kelma "“Up” tahtha.

(3) Id-disinn tal-marka “Seven Up’ '¢'de numru 7 kbir
fuq rettangolu huwa totalment differenti mid-disinn Bubble
Up fuq tlett bfieiaq.

(4)' 'Il-flixkun originali tal-Bubble Up kien *a’ 10 oz.
kontra flixkun ta’'T oz. tas-Seven Up. Id-differenza hekk
markata fid-dags kienet t'rrizu'ta “ictu oculi” ti ma thaili
ebda: possibilits ta’ konfuzzjoni. Il-fliexken il-kbar tas-7 Up
li, ghalkemm aktar wesghin minn tal-Bubble Up, kienujer-
squ lejn tal-Bubble Up, gew introdtti fis-suq ta’ Malta xi
sena wara li 1-Bubble Up gie nirodott fis-auq lokali.

(5) Ghalkemm iz-zewg fliexken huma ta’ kulur ahdar
identiku, pero dan ma hux xi kulur esklusiv ghas-Seven Up,
Id-Ditta attri¢i ma ppretendietx dan, u hu risaput li diversi
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Ditti juzaw l-istess kulur ta’ fliexken skond il-Feneru tal-
prodott. Hekk per egzempju l-birra hija kwaii dejjem presen.
tata fi fliexken suwed jew kannella jew ahdar skur: il-bibiti
gazuzl lokali ‘dejjém gew spaééjati fi fliexken bojjod jew
hodor éari; u hija t-tikketta li tiddifferenzja dawn il-prodot-
ti. '

(8) Ghalkemm id-differenza fid-dags tal-fliexken kie-

ia-Ditta attri¢i anqas ma tuza xi fliexken ta’ xi ghamla
speéjali, li jista jtihom id-dritt ghall-uzu esklusiv taghhom.

(7) Min jitlob dan il-generi ta” xorb jippronunzja z-
zewg kelmiet f'daqqa; hadd ma jitlob “Up’ biss, imma jghid
dejjem “Seven Up"” u céertament il-prodott ta' l-attur ma
hux maghruf biss bhala “Up"”, u jekk wiehed irid jippro-
nunzja kelms wahda. bigs, jghid l-ewwel wahda.

(8} Jekk fl-pajjiz ghad hemm éertu grad ta’ analfa-
betismu, huwa maghruf li fost dawk li ma jafux jrqraw
hemm bhafna li jgharfu numri: u n-numru 7 huwa tant
“bold” illi wiehed jaghraf illi hemm numru anki jekk ma
jasalx biex jaqrah. :

(9) Ghalkemm il-possibilita ta' konfuzijoni fin-nies
ta' attenzjoni normali hija biziejjed u !-fabbrikant ghandu
J-dritg illi jipprotegi 1-prodott tieghu gqabel ma huwa jsofri
effettivament id-dannu, jibga 1-fatt, assodat mill-provi, illi
konfuzzjoni fis-suq bejn Seven Up u Bubble Up ma saretx.
Ix-xhieda ta’ Edgar Portanier. fuq imsemmi ma tha'li ebda
cubbju fuq dan il-punt.

(10) Ii-zewg prodotti tad-Ditti kontendent! huma
ghab-bazi ta’ lime and lemon kwindi ma kemm xejn hazn
illi l.ingredienti huma dikjarati fuq il-flixkun. Certament
id-Ditta attri¢i ma tippretendix li ghandha d-drit¢ ghall-
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produzzjoni esklusiva ta' dan il-generu ta’ xorb,; ghaliex al.
lura tkun geghda tippretendi monopolju. Jekk wiehed ibiegh
birra ghandu d-dritt kollu li jghid li qieghed ibiegh brra, li
hija komposta mill-istess ingredienti li jiffurmaw Il-birra ta’
produttur. ohra ghaliex altrimenti ma tkunx itjed birra.
Hekk ukoll jekk wiehed jipproduéi konéentrat tat-tadam
ma jistax jigi mpedut li fuq il-container jghid 1i l-prodott
hu derivat minn tadam u jaghme! l-istampa ta’ dan fuqu.

In kwantu ghall-ahbarijiet, avvizi u metodi ohra kif
gieghed jigi mibjugh il-Bubble Up, lamentati mill-attur, ma
rrizultax jlli d-Ditta konvenuta ghamlet xi haga Ii tista t.r-
rendiha hatja ta’ konkorrenza sleali, Il-fatt illi bdiet taghii
kaxxi b'xejn il min jixtr. éertu ammont ta’ kaxxi ta’ Bubble
Up huwa éertamen: forma ta’ reklam permess mil-ligi, spe-
é¢jalment meta jkun gieghed jigi ntrodott xi generu gdid
fis.suq. Jidher ukoll ii 1-Bubble Up beda jinxtara mhux biss
ghal din ir-raguni, imma ghaliex il-fliexken kienu ta’ 10 oz.
kontra 7 oz. tas-T Up, tant i minn xi sena d-Ditta attrié
ntroduéiet il-fliexken taghha ta’ 12 oz

Rat in-nota ta’ l-appel] tal-attur “nomine” u l-petizzjoni
tieghu ghar-revoka ta’ l-imsemmija aentenza billi jigu mil-
qugha t-talbiet tieghu bl-ispejjez tai-zewg istanzi kontra
ilskonvenut nomine appellat.

Rat ir-risposta ta' l-appellat li ssottometta li dik is-
sentenza hi gusta u timmerita konferma.

Rat l-attijiet l-ohra kollha tal-kawia.
Semghet lid-difensuri tal-kontendenti.

Ikkunsidrat;
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L-aggravvju li l-attur appellant jadduéi kontra s-sen-
tenza denunéjata hu dak li biha gie ri‘enut bhala fatt lid-
differenza bejn iZ-Zewg marki hija hekk manifesta li ma
fistax ikun hemm possibilite ta' konfuzijoni bejn wahda u
l-ohra, u dana gara, skond dak li hu espona fil-petizzjoni
tieghu, u d-difensur tieghu b’abi'ita kbira kjarament u
ezawrientement svoigja u spjega fit-trattazzjoni orali ta’
dana l-appel], ghaliex.

11-Qorti f'dik is-sentenza bbazat ruhha fuq id-differenzi
viswali riskontrati fil-marki ezaminati wahda ndejn l-ohra,
igifieri glet moghtija mportanza ettessiva lill-element figu-
ratlv u gie ghal kollox skartat l-element mentali; fil-waqt li
kien imissa ttiehdet in konsiderazzjoni l-impressjoni tal-
marka li x-xerre]j ikollu fil-hsieb tieghu meta jkun qed jixtri,
minghajr ma jkollu quddiem ghajnejh il-zewg marki; fl-
apprezzament ta’ liema éirkostanza ghandha tigi mizmuma
fil-kont il-memorja mperfetta tax-xerrej ordinarju.

L-enfasi kollha saret fuq l-elementi differenti bejn mar-
ka u l-ohra,; fil-waqt li, ghal skop ta' gudizzju komparativ,
hu mehtieg, gabel ma wiehed jikkonéentra l-attenzjoni fug
id-differenzi li rri.eva gewwa dawk l-elemen*i simili u komu.
ni h jistghu jkkreaw konfuzjoni u jekk dawn l-elementi
rassomilljanti jkunu essenzjali ghandu jigi ritenut li hemm
possibilita, ta' konfuzjoni.

_ Dawn l-elementi simil: u komuni fi-marki li geghdin
Jigu ezaminati huma skond l-appeliant:

Mili-punto di vista fonetiku — il-kelma “up”, u dan il-
ghaliex l-ahhar adéent ta' l-isem “Seven Up” jaqa fug il-
kelma “‘up” li taghha d-ditta a‘tr.éi, bir-registrazzjoni tai-
marka min Lulju tal-1953, akkwistat id-dritt esklusiv u
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ghalhekk .din il-keima hija llum assoéjata fmohh il-pub-
bliku mal-marka “Seven Up” ghal “non alecholic beve-
rages"”, speéjalment “lime drinks”, b'maniera tali li marka
bil-kliem “up” ghal dawn id-“drinks", u kwindi l-marka bil-
kliem “bubble .up", taghti l-impressjoni lil. numru kbir ta’
klienti tad-ditta attridi (}i tipproduéi s-“Seven Up”) jew al-
ternativa li qeghda tigi adottats mill-istess ditta attrici.

Mill-punto di vista grafiku — u l-ittri “U” u “p", u d-
dagqa ta’ jsfel ta’ J-ittra “P" y |-presentazjoni tal. kllem fiz.
zewg fliexken -~ f’dak kontenent{ |-prodott tad-ditta attriéi
u fdak kontenenti l-prodott tad-ditta konhvenuta — huma
mzeriqa 'l fug (up- standmg display).

Dawn iz-zewg éirkostanzi rikordati, flimkien mar-ras-
somiljanza ta’ dak li jissejjah li “get up” tai-zewg prodott:
— il-fliexken ta’' l-istess kulur, ahdar skur, l-ittri fug ii-
zewg fliexken bl-istess kulur, ahmar u abjad, l-identita tal-
kliem (fuq il-fliexken) li jiddeskrivu i-ingredienti tal-prodot.
1i; il-format lix tal-parti ta’ fuq tant tal-flixkun tas-“Seven
Up” kemm tal-flixkun tal-Bubble-Up (din il-parti tal-flixkun
tal-Bubble-Up uzat fl-Amerika hija "“frosted”) — ghan-
dhom, skond l-appellant, iwasslu gha!l konkluZijoni i teiis-
ti 1-possibilita ta’ konfuzzjoni bejn it-zewg prodotti fil-menti
tal-konsumatur ordinarju, speéjalment meta wiehed jirri-
fletti fuq l-analfabetismu li ghad hawn f'dawn il-Gzejjer
u t-tendenza ta’ din is-sezzjoni tal-pubbliku Ii thawwad u
taghweg il-kliem, spedjalment ta’ lingwi barranin, u- fuq
jé-¢irkostanza 1i dawn id-“drinks” li ghalihom geghdin il-
marki huma rhass hafna billi jqumu biss ftit soldi, u allura,
ghaliex irhass u jistghu jinxtraw u fil-fatt jinxtraw mill-
pubbliku ordinarju li ma tantx jogghod jibbada ghal dak li
hu palat, meta wiehed jixtrihom ma jogghodx attent biex
iizgura rubu li ikun gieghed fil-fatt jottieni I-bibita li jkun
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Xtaq u ordna, dak li lanqas wiched ma jista jaghmel meta_
d-“drinks" jigu mferrajn mill-flixkun gabel ma jigu servuti
u meta jittiehdu mhallta ma gelat fl-istess tazza, forma ta’
“float” kif jghidulhom.

Ikkunsidrat:—

Fil-kaz bhal dak fil-kwistjoni ghandu j.gi ezaminat jekk
dak li ghamlet id-ditta konvenuta jistax jigi kunsiderat li
jista- jhawwad, jigifieri jekk il-prodott li jg.b il-marka. tagh-
ha jistax jigi malajr mehud bi zball bhal dak li jg&ib i1-
marka l-ohra, u jekk, biex ma jsirx dan liz-zball, hux meh-
tieg ezam: aktar akkurat min dak Ii kompratur ordinarju
hu mistenni li jaghmel biex jiddistingwi l-marka u l-appa-
renza ta' meréi minn dawk ta’ ohra. '

Dan ix-xerrej ordinarju ¢ertament mhux id-dettaljatur
imma dak li finalment jixtr. l-oggetti, il-konsumatur ta’
diligenza ordinarja, igifieri mhux l-iblah u langas dak ta’
intelligenza superjuri, u m’ghandux wiehed jassumi li dan
ix-xerrej ta’ intellifenza normali jaghmel ezami akkurat u
intelligenti tal-marka gabel ma’ jiddediedi jixtri.l-oggett, u
ghalbekk ghandha mportanza kbira l-idea li l-marka thalli
fii-mentj tal-kompratur fl-elementi essenzjali predominanti
taghha u fl-“ensemble’” li pprodutilha l-apparenza generali
voluta, dak li l-inglizi jsejhu I-“get up”, u r-rassomilljanza
ghandha tigi konsiderata mhux biss b'riferenza ghall-ghajn
imma anki b'riferenza ghall-widna u in rigward ta’ dan
ghandu jinzamm fil-kont l-effett tal-pronunzja mhux dejjem
tajba, spiss negligenti, mhux hiss tax-xerrej imma anki tal-
hejjiegh u kwindi anki i-analfabetismu fil-klientela abitwali
w l-fatt 1i fostna jista jkun hemm stranjieri.

Fis-sentenza appe.lata hemm deskrizzjon! partikolareg-
&jata u precisa tal-marki u tal-flixken rispéttivi tal-konten-
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denti u tad-differenzi ta’ bejniethom u ma hemmx bionn li
dik d-deskrizzjoni tigi ripetuta, billi gheliha qgeghda ssir
riferenza.

Din il-Qorti ezaminat minutament u akkuratament ir-
ragunijiet u l-argumenti li l-appellant adduéa biex isostni 1-
addebitu li ghamel lil-impunjata sentenza; pero, sebbene
thoss li mhux ghall xejn fil-marka tal-meréi tad-ditta kon-
venuta et inklusa il-kelma “Up” meta hemm eluf u eluf
ta’ kelmiet ohra min fejn setghat issir l-ghaila ta kelma
ohra, u li mhux ghalxejn fl-“ensemble” gew maghiula I-is-
tess kuluri, waslet fl-istess konkluzjoni li fiha waslet l-ew-
wel Qorti li mhix faéilment possibill l-konfuzzjoni pretiia
mill-appellant. Mid-differenzi bejn marka ghal ohra ma jid-
hrux li dawn jistghu jigu mibdulin, jew li kompraturi ta’ in-
intelligenza ordinarja jistghu jigu mqargin, anki meta wie-
hed jikkonsidra i dawn ma jkollhomx it-Zewg marki qud-
diemhom imma jkollhom biss fil-menti taghhom l-idea tal-
marka’ ta’ l-oggett li jkunu jridu jixtru. Id-differenza hi ta-
li, fil-fehma tal-Qorti, 1i thalli idea biitejjed distinta bejn
marka u l-ohra anki konsiderata |-memorja mperfetta tal-
konsumatur ordinarju, u allura jitlef ukoll hafna mill-im-
portanza tieghu l-element fonetiku billi anki f’kaz ta tahwid
minhabba pronunzja mperfetta, il-kompratur li jkunn irid
ofget: ta’ marka fatilment jinduna jekk jaghtuh oggett It
jkun igib il-marka l-ohra, u langas, in konnessjoni ma dina
;-konsiderazzjoni, ma tista fa¢ilment tigi akkolta d-diffikol-
ta li l-appellant oppona fis-sens li I-bibiti bhal dawk fil-
kwistjoni jigu f-“bars” imferrajn mill-flixkun qabel ma
jigu servuti, wahedhom jew ma gelat bhala “float”, ghaliex
ordinarjament, f'dawn il-Giejjer almenu, l-istess bibiti jigu
mferrajn mill-flixkun fil-presenza tal-konsumatur.

Din il-Qorti tagbel ukoll ma l-ewwel Qorti li ma giex
pruvat li konsumaturi jew nies tal-hanut few igarqin bix-
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xebh tai-zewg marki. Din il-konfukjoni effettiva éertament
mhix necessarja, izda meta tonqos il-prova taghha, ghal-
kemm iz-zewg prodotti jkunu ilhom konkorrentement fis-
suq ghal zmien relativament twil, dan il-fatt jista anki jit-
t'ehed bhala ndizzju tan-nuqqas tal-kapatita tal-konfuzjoni.

L'anqas ma tirrizuita l-prova ta’ dak li l-appellant es-
pona fil-petizzjoni tieghu fis-sens i l-marka tal-prodott
ta’-konvenut “‘nomine” tat l-impressjoni 1l xi klienti tad-
ditta a‘tri¢i li dik hija marka gd'ds jew alternativa li qegh-
da tigi adottata mill-istess ditta. Mit-testimonjanza ta’
Joseph Sciberras u ta’ Antonio Giglio nvokata mil-appellant
bhala prova ‘a’ dina l-al'egazzjoni tieghu iirrizulta anzi -
kuntrarju, jigifieri Ii kienu jafu li kienet marka ta’ prodott
ta’ haddiehor li kien sejjer ifixkel, igifieri jaghmel konkor-
renza, Il prodoett tad-ditta attriéi.

Ghal motivi premessi, u ghal dawk ta' l-ewwel Qorti i
huma adot'ati, tirrespingi I-appell u tikkonferma s-gsentenza
denun¢jata, bl-ispejjez anki ta’ dina l-istanza, minghajr tax-
xa; izda d-dritt tar-Registru ghak-kariku ta’ I-attur “nom-
ine” appetlat, .



